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1. СВЕДЕНИЯ ОБ ОБЩЕСТВЕ

Открытое акционерное общество «Чебоксарская пивоваренная фирма «Букет Чувашии» зарегистрировано Администрацией Калининского района г. Чебоксары 20 января 1993 года (регистрационный № 7/17) в соответствии с Указом Президента РФ «Об организационных мерах по преобразованию государственных предприятий в акционерные общества» от  01 июля 1992 года.

В соответствии с Федеральным законом от 08.08.01 №129-ФЗ «О государственной регистрации юридических лиц» ОАО «Букет Чувашии» зарегистрировано Постановлением Главы администрации Калининского района г. Чебоксары от 13.07.2000 № 1283 за регистрационным номером 856 365 401 1197.

Аудит общества проведен Обществом с ограниченной ответственностью «Аудиторская компания «Эталон», имеющим свидетельство о членстве в саморегулируемой организации аудиторов: № 6437, выданное в соответствии с решением Совета Некоммерческого партнерства «Аудиторская Палата России» от 30.11.2009 г. (ОРНЗ 10401050316), а так же свидетельство о государственной регистрации: серия В № 3735 выданное Администрацией Московского района города Чебоксары.
2.
ПОЛОЖЕНИЕ ОБЩЕСТВА В ОТРАСЛИ

Показатели отрасли (по данным материалов порталов пивного рынка profibeer.ru. и news.rambler.ru).
Как следует из отчета Росстата, в целом по рынку производство пива в России за год сократилось на 8,6 процента, причем только в декабре — на 16 процентов.

Российский рынок пива переживает не лучшие времена.  Согласно данным пивоваренной компании «Балтика», части  Carlsberg Group, в 1 полугодии падение рынка пива составило 6,6% по сравнению с аналогичным периодом 2013 года.

На рынок повлияли погодные условия, введение ограничений по месту и времени реализации пива и общая макроэкономическая ситуация, которая оказывает негативный эффект на потребительские настроения.

В конце лета прошлого года «Балтика» обнародовала отчет о результатах деятельности за первые 6 месяцев 2014 года, где объемная доля рынка компании сократилась на 1,2% по отношению к аналогичному периоду 2013 года и составила 37,4 %. Однако, в стоимостном выражении доля рынка компании сократилась только на 0,5%.  Падение доли  обусловлено запуском новых форм упаковки, а также временными техническими сложностями в продажах вследствие изменения организационно-правовой формы «Балтики». Тем не менее, в июне доля рынка по объему прекратила падение, а в стоимостном выражении даже начала расти.
Президент ООО «Пивоваренная компания «Балтика» Исаак Шепс так прокомментировал ситуацию: «В условиях серьезных вызовов рынка и негативной динамики объемов продаж “Балтика” сумела достичь органического роста операционной прибыли и улучшения рентабельности. Этого удалось добиться благодаря очень строгому контролю затрат, планомерной работе по улучшению прайс-микса и отличительному  от прошлого года графику инвестиций в маркетинг и продажи».

Материнская компания Carlsberg, из-за ухудшения конъюнктуры в России и Украине, в течении года понижала свой прогноз прибыли на год,  что было вызвано проблемами в  экономике Восточного региона. Кстати, на российский рынок приходится около 35% операционной прибыли пивоварни.

Эксперты компании уверенны, что проблемы в России могут оказать гораздо большее влияние на годовые доходы, чем ожидалось ранее, несмотря на небольшой рост доходов во втором квартале. По истечению первого полугодия 2014 года компания прогнозировала падение чистой прибыли в 2014 году на 3-6% по сравнению с первоначальными ожиданиями роста до 3%. Ожидалось и сокращение объемных показателей рынка пива до  9% за год.
После опубликования  такого прогноза акции  компании Carlsberg на европейских фондовых рынках подешевели на 3,7%. В то же время, котировки их конкурента Heineken выросли на 6,7%, поскольку компания сообщила о неожиданно высокой операционной прибыли в первом полугодии. Хотя объемы продаж Heineken в России в этот период упали более чем на 10%, выручили продажи на стабильных рынках. Доля российского бизнеса в операционной деятельности материнской компании не столь значительна, поэтому экономические сложности стран Восточного региона значительно меньше влияют на бизнес компании.

Для того что бы удержать позиции  на  российском рынке Carlsberg решила уменьшить объем бутылок наиболее популярных брендов, которые реализуются в России. Тем самым, руководство компании пытается избежать повышения цен на продукцию. «Благодаря этой инициативе, нам не придется так сильно поднимать цены, хотя при этом немного уменьшаться объемы (напитка в таре-ред.)» – заявил глава датской пивоварни Йорген Буль Расмуссен.
К тому же, планируются и другие меры для стабилизации бизнеса в России, где компания столкнулась с инфляцией и высокими налогами. Среди них г-н Расмуссен упомянул презентацию новинок, включая выпуск алкогольного напитка с лимоном, а также маркетинговые решения, как например, спонсорство в хоккейной лиге.

Не слишком радужными оказываются перспективы российского филиала AB InBev. Из-за тех же сложностей на российском рынке, в апреле 2014 года компания приостановила  работу третьего по счету завода в России. По словам пивоваров консервация производства в Перми была вызвана исключительно экономическими причинами: продолжающимся падением пивного рынка вследствие чрезмерного административного давления на отрасль и крайне жесткого регулирования отрасли со стороны федеральных властей. В настоящее время представители компании уверяют, что не собираются возобновлять работу предприятия, так как текущая ситуация на пивном рынке и прогнозы его развития совершенно не обнадеживают. Косвенным подтверждением серьезности их намерений является поиск покупателей на оборудование, которое установлено на заводе.

Но помимо сложной экономической ситуации на пивном рынке России, европейские пивоваренные компании, которые имеют свои представительства и производственные мощности на территории РФ обеспокоены падением уровня потребительских настроений населения. Этот фактор напрямую связан с противостоянием России и  Запада вследствие вооруженного конфликта на востоке Украины и аннексией РФ территории Крыма.  По словам пивоваров, настроения потребителей и негативные тенденции национальных экономик в ряде стран Восточной Европы становятся все более сложными и неопределенными. А пивоваренная компания Carlsberg  заявила, что если ее доходы в России к концу года упадут ниже прогнозных, то она будет также вынуждена закрывать отдельные производственные площадки в этой стране.

 После кризиса 2008 года и беспрецедентного роста ставок акциза в последующие годы в России крупными иностранными инвесторами было закрыто девять пивзаводов и прекращена работа одного солодовенного производства. 
 По словам главного исполнительного директора Heineken Жана-Франсуа ван Боксмеера в долгосрочной перспективе европейские пивовары по-прежнему считают Россию хорошим рынком для бизнеса, но в данные момент это рынок переживает трудные времена

Крупнейшая в России пивоваренная компания «Балтика», входящая в датскую группу Carlsberg, с мая 2014 закроет 2 из 10 своих заводов. Об этом сообщается на ее сайте. Заводы закрываются в Челябинске и Красноярске, и совокупные производственные мощности Carlsberg в России снизятся примерно на 15 процентов.

«Балтика» не первой пошла на столь радикальный шаг — в прошлом (2013г) году были закрыты два российских предприятия глобального Anheuser Busch InBev («САН ИнБев») и турецкой Anadolu Efes. Кроме того, «Балтика» еще в октябре законсервировала более половины своих производственных линий на основной площадке в Санкт-Петербурге. Производство на закрывающихся сейчас заводах на Урале и в Сибири осенью тоже было законсервировано.

Изначально предполагалось, что выпуск пива в полном объеме возобновится, когда рынок начнет восстанавливаться. Однако декабрьское (2014г) падение рубля и резкий рост учетной ставки с соответствующим удорожанием кредитования серьезно ухудшили ситуацию. «Рецессионные ожидания в экономике, санкционный груз и снижение доходов россиян побудили компанию принять непростое решение», — говорит Дмитрий Лепешкин, директор по инвестициям QB Finance.

В бедах отрасли пивовары винят не только сложную макроэкономическую обстановку. Падение рынка началось еще до ввода санкций и девальвации рубля. Если после кризиса 1998 года пивная отрасль восстановилась одной из первых — зарубежные бренды открывали в России заводы, скупали имеющиеся и наращивали производство, демонстрируя тем самым отличный пример импортозамещения, то кризис 2008-го сказался на пивном рынке не лучшим образом. К таким негативным факторам, как снижение потребительского спроса, повышение цен на сырье и оборудование, впоследствии прибавились существенные ограничения по рекламе и торговле.

В период с 2009 по 2014 год ставка акциза на пиво была увеличена в шесть раз — с 3 до 18 рублей за литр. «В последние годы пивоваренная отрасль России испытывает серьезное давление», — говорится в сообщении на сайте компании. Законодательные ограничения, такие как запрет продажи пива в нестационарных торговых точках, запрет на продажу пива и табачных изделий в ларьках, действующие в России с 1 января 2013 года, а также «непропорционально увеличившаяся налоговая нагрузка, привели к неизбежному падению рынка». По мнению представителей компании, законодательное и налоговое регулирование пивной индустрии в России относятся к числу самых несбалансированных в мире.

Сыграло свою роль и снижение потребления пива россиянами. Во-первых, этому способствовала демографическая ситуация: по данным отраслевого агентства ЦИФРРА, с 2008 по 2013 год на рынок вышло не более 7,5 миллионов новых потребителей пива, в то время как ранее за такой же период приходило по 12 миллионов человек.

Во-вторых, четыре года назад премьер-министр Владимир Путин подписал концепцию по сокращению к 2020-му потребления алкоголя в два раза. Пивную рекламу убрали с телевидения. В результате потребление пива на душу населения за последние пять лет снизилось на 15-20 процентов.

По данным Росстата, с 2008 по 2014 год рынок пива в России сократился более чем на 30 процентов. Пивоварни оказались загружены лишь наполовину, и игроки, дабы сократить затраты на их содержание, стали закрывать заводы. Всего закрылось 10 крупных и несколько средних и малых предприятий. Пять — у компании «Сан ИнБев»: в Санкт-Петербурге (в 2010 году), в Курске (в 2012-м), в Hовочебоксарске (в 2013-м), в Ангарске и в Перми (в 2014-м).

В данный момент еще 33 завода крупных производителей продолжают работать в разных регионах страны при загрузке, далекой от максимальной.

В этом году ситуация в отрасли только ухудшится. С одной стороны, у игроков есть пара хороших новостей: на экраны вернут рекламу пива в ночное время, плюс обсуждается возможность возобновления продаж пенного напитка в уличных ларьках.

Но с другой стороны, регулирование продолжит ужесточаться. Как сообщили «Ленте.ру» представители сразу нескольких производителей, обсуждаются новые инициативы, способные оказать дальнейшее негативное воздействие на отрасль. Так, Госдума собирается распространить на пивоваров Единую государственную автоматизированную информационную систему (ЕГАИС) учета объема производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции. Согласно одобренному правительством законопроекту, производство пива должно подключиться к ЕГАИС с 1 июля 2015 года. Сами пивовары уже заявили, что это требование может привести к коллапсу в отрасли, поскольку они не успеют в сжатые сроки установить и отладить необходимое оборудование.

Кроме того, предлагается ограничить крепость пивоваренной продукции, продаваемой в пластиковой таре. Уже прошел первое чтение законопроект, ограничивающий ПЭТ-тару для пива в 0,5 литра, а крепость напитка — в четыре градуса. По мнению пивоваров, это фактически введет запрет на всю их продукцию в «пластике», доля которой составляет примерно половину всего объема производства.

Игроки рынка ожидают в этом году дальнейшего падения продаж на 7-10 процентов. Неизбежны сокращение персонала, снижение зарплат, закрытие заводов.

Однако сторонние аналитики не видят в этом большой беды. «Ситуация кажется плачевной только если не брать в расчет, что раньше потребление пива в нашей стране было пугающе высоким, в том числе за счет несовершеннолетних, чему активно способствовало отсутствие каких либо ограничений в рекламе, — говорит Дмитрий Лепешкин из QB Finance. — Сейчас мы видим то, что называется эффектом высокой базы, когда продажи снижаются относительно заоблачных высот прошлых лет, и, повторюсь, ничего страшного в этом нет».

В остановке пивоварен действительно, наверное, не было бы ничего плохого, если бы не одно «но» — без работы в непростое время остается много людей, ранее занятых в отрасли. Так, «Балтика» уже сообщила, что в результате закрытия двух своих производств, она будет вынуждена сократить 560 человек.

Как сообщил представитель пресс-службы концерна HEINEKEN Анна Маркина, в последние годы российский пивоваренный рынок действительно переживает тяжелые времена. Правительство запустило антиалкогольную компанию, в ходе которой на протяжении нескольких лет вводятся все новые ограничения, затрудняющие работу пивоваров и повышающую издержки этой работы.

Речь идет о значительном росте акциза на продажу пива в течение уже шести лет. «Только в прошлом году рост акциза составил 20% по сравнению с 2013 годом (с 15 до 18 руб)», — отмечает представитель HEINEKEN. Помимо этого на судьбу пивоварен влияет принятие запрета на продажу пива в киосках, ограничение времени продаж, практически полный запрет рекламы продукции. Согласно данным Росстата, производство пива снизилось на 8%. «Подобная политика имеет достаточно тяжелые последствия не только для пивоваров — по оценкам экспертов, после запрета на продажу пива в нестационарных точках в России закрылось 90% продававших пенный напиток киосков», — сообщил наш собеседник. Сегодня, к примеру, стало известно и закрытии заводов «Балтики» в Красноярске и Челябинске.

Но ситуация не является столь катастрофической, как может показаться. Представитель HEINEKEN отметил, что у концерна в России сейчас работает восемь пивоварен и компания пока не планирует сокращать их количество. «На рынке есть и позитивные новости, — сообщает Анна. — Например, в 2014 году пивоварам вновь разрешили размещать рекламу в СМИ, на радио и во время трансляций спортивных соревнований, заморозили акциз на 2015 год».

Об улучшении ситуации говорит и Основатель пивоварни Malz & Hopfen Рустам Аскаров: «Все больше и больше людей хотят интересного разнообразного пива. Открывается много новых минипивоварен, которые экспериментируют с сортами. Появляются специализированные бары и магазины где можно купить пиво от пилзнера до барлейвайна или русского имперского стаута. Пока это небольшая доля рынка (1-2%), но с каждым годом доля растет».
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Сегментация пивного рынка.
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Наибольшую долю рынка в России (данные журнала «Пивная индустрия») в сегменте тарированного пива занимает ПЭТ-упаковка (48,5%), наименьшую – жестяная банка (9,0 %). В структуре тарированного пива на ОАО Букет Чувашии» так же лидирует ПЭТ – упаковка, но с меньшей долей (29,2%), доля ж/б составляет  - 4,8%. 
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Сравнительная характеристика с продукцией конкурентов в 2014г.
	№
	Компания производитель
	Название пива, марка
	плотность/алкоголь
	срок хранения бут. 0,5л
	Средняя розничная цена, руб.

	
	
	
	
	
	Бут. 0,5
	Бан. 0,5
	Бут. 1,5
	КЕГ, литр

	1
	БАЛТИКА
	Балтика № 3
	12%/4,8
	180 сут.
	40
	40
	101
	150

	2
	
	Белый Медведь крепкое
	16%/7,0
	180 сут.
	45
	–
	101
	–

	3
	
	Большая кружка Янтарное
	11%/4,2
	180 сут.
	45
	–
	80
	145

	4
	
	ЯР Крепкое
	14%/7,2
	180 сут.
	45
	45
	96
	–

	5
	САН ИНБЕВ
	Толстяк  Доброе
	12%/5,0
	180 сут.
	–
	–
	95
	–

	6
	
	Толстяк Крепкое
	11%/4,5
	180 сут.
	–
	–
	110
	–

	7
	
	Клинское Светлое
	11%/4,5
	180 сут.
	45
	45
	110
	160

	8
	САБ МИЛЛЕР
	Три богатыря Бочковое
	11%/4,7
	180 сут.
	40
	40
	–
	–

	9
	БУКЕТ ЧУВАШИИ
	Букет Чувашии
	16%/6,8
	200 сут.
	38
	–
	100
	–

	10
	
	Праздничное
	13%/5,0
	160 сут.
	35
	36
	80
	–

	11
	
	Золото
	13%/5,2
	160 сут.
	36
	37
	85
	140

	12
	
	Серебро
	12%/4,7
	150 сут.
	36
	37
	85
	–

	13
	
	Жигулевское
	11%/4,5
	140 сут.
	37
	38
	85
	130


Конкурентными преимуществами пива ОАО «Букет Чувашии» на местном рынке по-прежнему остаются традиционный вкус и соотношение качества и цены продукта.

Свои перспективы развития ОАО «Букет Чувашии» связывает с продолжением выпуска традиционных сортов пива под торговой маркой «Букет Чувашии» и сортов торговой марки «Пенная коллекция», выпускаемых в четырех видах упаковки, различных объемов – стекло, ПЭТ, кеги и жестяная банка. 

Рынок кваса в России.
По итогам 2013 года рынок ферментированного бутилированного кваса оценивался на уровне 52,1 млн. декалитров. в натуральном выражении. А говорить о конкретных цифрах 2014 года пока преждевременно. Текущая ситуация позволяет прогнозировать рост на уровне 8% - из беседы «Российской Бизнес-газеты (№957) с руководителем Союза квасоваров России Дмитрием Пинчуковым. Взрывного роста, как это было на старте развития рынка, мы, конечно, не ожидаем. Опять же свое слово могла бы сказать жара. Например, лето 2010 года было аномально жарким, и тогда рынок вырос более чем на 50%.  Среднегодовые темпы роста в ближайшие годы прогнозируются участниками рынка на уровне 4-7% в год. Квас остается одним из самых динамично развивающихся сегментов рынка безалкогольных напитков, показывая темпы роста выше, чем другие категории.
Такого же мнения придерживаются и основные крупные игроки рынка кваса. «Следует отметить, что рынок настоящего кваса брожения является наиболее быстро растущим сегментом рынка безалкогольных напитков, - специально для интернет-портала "Агрофудинфо" рассказывает Ольга Романова, генеральный директор «КвасКо Боттлерз», производителя кваса под торговой маркой «Першинъ». В последние годы потребители вспоминают, пробуют и заново оценивают этот исконно русский напиток. В рамках общего тренда пропаганды здорового образа жизни и в том числе натуральных напитков, квас очень выгодно позиционируется по сравнению с любым другим напитком, вот почему квас имеет большую аудиторию постоянных покупателей.  Рынок кваса довольно консолидирован: несмотря на то, что производством кваса в России пытаются заниматься сотни компаний, большинство из них — локальные производители, лидерство принадлежит 5–7 крупнейшим игрокам, которые среди брендовых марок квасов и продолжат передел рынка. В будущем прогнозируется сохранение тенденции роста потребления кваса, а значит, можно смотреть на развитие отрасли с оптимизмом!» (AGROFOODINFO.сom )

В начале мая 2015 г. одно из известных исследовательских агентств Nielsen опубликовало данные исследования квасного рынка по итогам 2014 года о распределении долей наиболее популярных марок кваса в России, согласно которому марка кваса «Очаковский» является лидером и занимает 21% рынка.


По данным «Анализа рынка кваса в России», подготовленного исследовательским агентством BusinesStat в 2015 г, российские производители кваса в первую очередь ориентированы на внутреннего потребителя. За 2010-2014 гг. средняя доля внутренних продаж напитка в стране составляла 99,3%. Последние несколько лет внутренний рынок кваса относится к числу наиболее динамично развивающихся сегментов отрасли безалкогольных напитков. Так, в 2013-2014 гг. натуральные продажи кваса в стране увеличились на 6,6% относительно 2012 г: с 601,3 млн. л. до 640,9 млн. л. (64,1 млн. декалитров).

Одним из факторов, положительно влияющих на расширение рынка кваса, является тенденция сглаживания сезонности потребления напитка. Пик продаж кваса приходится на весенне-летний период года, однако, по мнению экспертов, в последнее время происходит увеличение продаж и в осенне-зимнее время года.

В 2015-2019 гг. рост продаж кваса в стране продолжится и составит в среднем 3,6% в год относительно предыдущих лет. На стабильное увеличение реализации продолжит влиять становление всесезонности продаж. Также ожидается увеличение доли потребителей кваса среди населения. Отчасти это будет связно с постепенным интегрированием населения Крыма в экономику России. С другой стороны ожидается снижение доли потребителей сладких газированных напитков – часть покупателей переходит на потребление других безалкогольных напитков, в том числе и кваса.

По итогам 2014 г наибольшие объёмы продаж кваса в России пришлись на Московскую область, Москву и Ростовскую область. В Московской области в 2014 г было продано 65,8 млн л кваса, что составило 10,3% от суммарного объёма продаж. В Москве по итогам года было реализовано почти 54 млн л продукции (8,4%). В Ростовской области объём продаж кваса составил около 36 млн л напитка (5,6%). Суммарная доля данных регионов составила 24,3% в общем объёме продаж.
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Сравнительная ценовая характеристика участников рынка кваса на территории Чувашской республики в 2014г.

	№
	Производитель
	Наименование продукта
	Средняя цена в рознице (руб.)

	
	
	
	1,5л
	2,0л

	1
	Букет Чувашии
	Хлебный, домашний и т.п.
	45
	—

	2
	ОАО "Дека"
	Квас «Моя семья»
	—
	70

	3
	ОАО "Дека"
	Квас «Никола»
	—
	68

	4
	Очаково
	Квас «Очаковский»
	—
	62

	5
	PepsiCo
	Квас «Русский Дар»
	—
	75

	6
	Кока-кола
	Квас «Кружка и бочка»
	75
	—

	7
	ПК Балтика
	Квас «Хлебный край»
	48
	 


Стабильный вкус, использование натуральных ингредиентов, стойкость, удобная упаковка, широкая линейка видов кваса, приемлемая цена позволяет удерживать старых и завоевывать новых потребителей. 

Рынок безалкогольных напитков и минеральных вод.

Отечественный рынок безалкогольных напитков является крупнейшим в Восточной Европе. Он входит в топ-12 мирового рейтинга и это на фоне того, что отрасль еще крайне далека от насыщения. Если в странах Западной Европы среднестатистический гражданин ежегодно потребляет более 200 л, то у нас этот показатель еще недотягивает и до 100 л. Даже в условиях нынешней экономичной ситуации в стране сектор продолжает развиваться достаточно активно.

Росту продаж в 2014 году в немалой степени поспособствовало очень жаркое лето. Наиболее востребованными на рынке безалкогольных напитков в России товарами являются бутилированная вода, газировка и соки. На долю первых двух категорий приходится примерно 70% всех продаж. Где-то четверть выручки обеспечивают любители фруктовых и овощных соков. В последнее время также увеличилась популярность различных «функциональных» жидкостей, холодного чая и кваса. 
Сегмент бутилированной воды продемонстрировал в 2014-м положительную динамику. Полученные результаты, наверное, не до конца оправдали ожидания производителей, но по сравнению с большинством остальных участников рынка безалкогольных напитков они не имеют особых причин жаловаться. Как и везде, здесь упали продажи продукции премиум-класса, но от этого в основном пострадали зарубежные экспортеры.

Что касается соков, то тут заметна переориентация спроса в сторону нектаров, которые более доступны в ценовом отношении. Сыграли свою роль и падение покупательной способности населения в целом, и существенное увеличение стоимости сырья. Сегодня ценовая разница между «стопроцентными» и «разбавленными» соками достаточно ощутима, притом, что качество последних не так уж сильно уступает.

Как показывает анализ рынка безалкогольных напитков, за последние несколько лет упали темпы роста продаж газировки. Главной причиной называется популяризация здорового образа жизни среди россиян. Интересно, что при этом увеличился спрос на низкокалорийные жидкости на основе колы. Получается, что все больше людей осознают вредность газировки, но многие готовы закрывать глаза на факты, предпочитая верить в полезность «усовершенствованных» продуктов. 
Сравнительная ценовая характеристика по квасным напиткам

участников рынка б/а напитков на территории Республики Чувашия в 2014г.
	№
	Производитель
	Наименование продукта
	Средняя цена в рознице (бут. 1,5 л) (руб.)

	1
	РОСМ
	Квасок
	30

	2
	Радуга-Боттлерс
	Радуга
	28

	3
	Букет Чувашии
	Бочковой
	25

	4
	Букет Чувашии
	Столичный
	25


Наиболее динамично в последнее время растут продажи всевозможных энергетиков. Это не особо влияет на развитие отрасли – на долю подобных товаров приходится всего один процент реализуемой в секторе продукции. Тем не менее, увеличение популярности таких продуктов очевидно. Лидерами среди поставщиков являются всемирно известные бренды Red Bull, Adrenaline Rush и Burn. С недавних пор активизировались и местные производители, что положительно сказалось на ценах.

Энергетики особенно востребованы в больших городах, где ритм жизни весьма напряженный. Данное направление выглядит достаточно перспективным, и наверняка будет неплохо развиваться в дальнейшем, если не возникнет преград в виде ограничений на законодательном уровне. Подобного развития событий вполне можно ожидать - продукт трудно назвать полезным для здоровья даже при умеренном употреблении.

Проведя анализ рынка безалкогольных напитков, можно выделить ряд тенденций. В первую очередь, это существенное увеличение числа потребителей, обращающих внимание на состав приобретаемой жидкости. Растет спрос на продукты, которые позиционируются как натуральные, поэтому практически все производители при продвижении делают первоочередной акцент на «полезности» своего товара.

Сохраняется интерес к новым оригинальным вкусам, но в нынешних экономических реалиях предприятия не слишком торопятся расширять линейки. Что касается каналов реализации, то заметно ослабили свои позиции розничные продовольственные магазины, через которые традиционно продавалась львиная доля продукции. Супермаркеты и гипермаркеты перетягивают сегодня клиентов за счет широкого ассортимента и всевозможных акций.

Рынок безалкогольных напитков в России будет продолжать нормально развиваться даже в непростой финансовой ситуации. Главные причины подобного оптимизма: отсутствие серьезной зависимости от импортного сырья и незначительная доля экспорта. Перспективы отрасли пока в первую очередь связаны с внутренним потребителем.

Специалисты предсказывают, что в ближайшие годы рынок безалкогольных напитков будет относительно равномерно развиваться во всех отраслях, начиная от бутилированной воды и заканчивая квасом. Спрос на премиум-сегменты, скорее всего, упадет, так как покупатели будут искать более доступные в финансовом плане варианты. Дальнейшие перспективы напрямую зависят от изменений в покупательной способности населения.

Сравнительная ценовая характеристика по напиткам

 участников рынка б/а напитков на территории Республики Чувашия в 2014г.
	№
	Производители
	Наименование
	Средняя цена за бутылку (руб.)

	
	
	
	ПЭТ 1,5 л
	ПЭТ 0,5 л

	1
	ООО Меркурий г. Черкесск
	SPARK, в ассортименте
	28
	25

	2
	«Фонте Аква» г. Москва
	Калинов Мост
	25
	-

	3
	"Coca-Cola"
	"Фруктайм"
	31
	-

	4
	РОСМ, Н.-Новгород
	"Ярмарка"
	24
	-

	5
	"PepsiCo"
	"Фиеста"
	30
	-

	6
	Зеленое Ранчо
	"Добрый Кашалот"
	24
	13

	7
	ООО «Восторг Сервис»
	"Фруктоград" в ассртименте
	23
	15

	8
	"Радуга Боттлерс"
	"Радуга"
	22
	15

	9
	Комсомольский р-он
	Напитки Комсомольские
	23
	14

	10
	Аквафрут, Н.-Новгород
	"Пикник"
	24
	-

	11
	Смайл, г. Н. Новгород
	"Пшик"
	24
	-

	12
	Ядринское райпо
	Напитки Ядринский р-он
	19
	14

	13
	Ундоры "Волжанка"
	Напитки Волжанка
	22
	14

	14
	Букет Чувашии
	Дай 5, в ассортименте
	22
	14


Как показал анализ рынка, производство минеральной воды в России в 2014 году увеличилось на 6% и составило 5844 миллионов литров. Основной объем производства приходится на питьевую столовую минеральную воду, её доля составила 36%. Производство минеральной воды имеет сезонность: около половины продукции производится за 4 месяца с апреля по сентябрь. Сезонность производства обусловлена спецификой потребления минеральной воды в России. Среди регионов на первом месте находится Карачаево-Черкесская Республика, которая производит около 10% от российского производства минеральной воды (данные МА MaksiOma: info@maksioma.ru).
Если сравнивать уровень потребления воды в странах Европы, то мы видим, что уровень потребления составляет от 110 – 150 литров в год, а в России данный показатель находится на уровне 30-40 ли​тров. Таким образом, можно ожидать рост рынка, этому способствуют уве​личение количества используемых в офисах кулеров, а также стремление населения к ведению здорового образа жизни. Согласно прогнозам разви​тия рынка минеральной и питьевой воды до 2016 года он будет прирастать на 6- 8% в натуральном выраже​нии ежегодно, и к 2015 году обгонит по популярности безалкогольные газирован​ные напитки. 

Сравнительная ценовая характеристика по минеральной и питьевой воде 

участников рынка на территории Республики Чувашия  в 2014г.
	№
	Производитель
	Наименование
	Средняя цена за бутылку (руб.)

	
	
	
	ПЭТ 0,5 л
	ПЭТ 1,5 л
	ПЭТ 5,0 л

	1
	PepsiCo
	"Аква минерале"
	28
	 - 
	67

	2
	Вим-Биль-Дан
	"Родники России"
	22
	27
	 - 

	3
	Раифская вода ООО
	"Райфский Источник"
	17
	25
	 - 

	4
	Аква-Лайт г. Есентуки
	"Славяновская"
	20
	24
	 - 

	5
	ООО Волжанка (Ундоры)
	"Волжанка"
	18
	26
	45

	6
	ООО "Выбор-С" (Вязники)
	"Я"
	16
	24
	60

	7
	ООО "Компания "Здоровая жизнь" (Марий ЭЛ)
	"Сестрица"
	19
	23
	 - 

	8
	ЧХЗ №2
	"Жемчужный залив"
	17
	19
	 - 

	9
	ООО Чистов
	"Чистовъ"
	19
	23
	 - 

	10
	Чувашпотребсоюз
	"Директорская"
	16
	20
	 - 

	11
	Букет Чувашии
	"Русский Родник"
	14
	19
	 - 

	12
	
	"Букет Чувашии"
	14
	18
	35

	13
	
	"Чебоксарская-2"
	14
	18
	 - 

	14
	
	"Чебоксарская-1"
	14
	18
	 - 


3.
ПРИОРИТЕТНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ОБЩЕСТВА И ОСНОВНЫЕ ПРОИЗВОДСТВЕННЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ.
В 2014  году приоритетными направлениями деятельности Общества были:

- рост объемов производства и продаж по основным видам деятельности с конечной целью - рост прибыли предприятия 
- продолжение плана модернизации, обновления и расширения производства

Выполнение программы деятельности Общества планировалось осуществить решением следующие следующих задач:

- произвести и реализовать приоритетный вид продукции - пиво в объеме 6,2 млн. дал.;

- произвести и реализовать квас брожения в объеме 1,8 млн. дал.;

- произвести и реализовать безалкогольных напитков в объеме 660 тыс. дал.,
- произвести и реализовать минеральных и питьевых вод суммарно в объеме 660 тыс. дал.

- удержать региональные рынки, обеспечив объем продаж в регионах суммарно по жидким видам продукции не менее 4,3 млн. дал;

- продолжить программу по обновлению, модернизации и расширению производства, а именно завершить проекты и ввести в эксплуатацию станцию водоподготовки в варочном цехе, станцию рекупирации углекислоты в компрессорном цехе, линию фильтрации в бродильно-лагерном цехе.

Главной особенностью 2013 года стало то, что Общество вышло на максимальный объем производства жидких видов продукции - 10 млн. дал. Выполнение программы производства достигнуто: по пиву – 104,1% (6,4 млн. дал), по квасу – 113,5% (2,0 млн. дал), по безалкогольным напиткам – 113,5% (0,75 млн. дал, по водам -132,0% (0,87 млн. дал).
Достигнутые натуральные показатели производства по видам продукции за 2014 год
по сравнению с планом и прошлым годом.

	Виды произведенной продукции
	Ед. изм.
	2013 год
	2014 год
	Темп роста, %

	
	
	
	план
	факт
	% исп.
	

	Пиво
	тыс. дал
	6 383,4
	6 200
	6 455,8
	104,1
	101,1

	Напитки
	тыс. дал
	537,7
	660
	748,8
	113,5
	139,3

	Квас
	тыс. дал
	1 921,2
	1 800
	2 041,0
	113,4
	106,2

	Минеральная и питьевая вода
	тыс. дал
	610,7
	660
	871,3
	132,0
	142,7

	Солод ржаной
	тонн
	2 147,0
	1 670
	1 800,0
	107,8
	83,8

	ККС
	тонн
	693,1
	300
	941,2
	313,7
	135,8

	Мука ржаная
	тонн
	1286,8
	600
	1541,1
	256,9
	119,8

	Всего по жидким видам продукции
	тыс. дал
	9 453,0
	9 320,0
	10 116,9
	108,6
	107,0


При падении пивного производства в 2014 году в целом по России на 8,6%,  производство пива на ОАО «Букет Чувашии» увеличилось на 1,1% к уровню 2013 года. Объемы продаж составили 6,4 млн. руб. и сохранились на уровне прошлого года.
Объем продаж кваса брожения составил 2,0 млн. дал., что выше планового показателя на 11,9% и выше уровня прошлого года на 6,3%.

Продажи безалкогольных напитков составили свыше 713 тыс. дал., превысив плановый показатель на 8,1%, и значение прошлого года на 28,4%. 

Объемы продаж минеральной и питьевой воды составили 851 тыс. дал., что выше запланированного объема на 29% и больше продаж прошлого года на 41%.

 Достигнутые натуральные показатели продаж по видам продукции за 2014 год

по сравнению с планом и прошлым годом.

	Виды произведенной продукции
	Ед. изм.
	2013 год
	2014 год
	Темп роста, %

	
	
	
	план
	факт
	% исп.
	

	Пиво
	тыс. дал
	6 403,0
	6 200,0
	6 403,1
	103,3
	100,0

	Напитки
	тыс. дал
	555,9 
	660,0
	713,6 
	108,1 
	128,4 

	Квас
	тыс. дал
	1 894,6
	1 800,0
	2 014,2
	111,9
	106,3

	Минеральная и питьевая вода
	тыс. дал
	603,6
	660,0
	851,2
	129,0
	141,0

	Солод ржаной
	тонн
	2 315,4
	1 670,0
	1 573,1
	94,2
	67,9

	ККС
	тонн
	82,3
	300,0
	265,0
	88,3
	321,9

	Мука ржаная
	тонн
	901,0
	600,0
	1 118,2
	186,4
	124,1

	Всего по жидким видам продукции
	тыс. дал
	9 457,1
	9 320,0
	9 982,1
	107,1
	105,5


Объемы региональных продаж суммарно по всем видам жидкой продукции,  составили 4,5 млн. дал, что к уровню 2013 года (4,3 млн. дал) составляет 104,1%. Рост региональных продаж вызван ростом продаж всех видов продукции. 
Изменение региональных продаж по видам продукции за 2013 и 2014 гг.

	 
	Ед. изм.
	2013
	2014
	Изменение
	в т.ч. В %

	
	
	всего 
	в т.ч. в регионах
	всего 
	в т.ч. в регионах
	всего 
	в т.ч. в регионах
	всего 
	в т.ч. в регионах

	Пиво
	тыс. дал
	6 403,1
	2 956,9
	6 403,2
	3 026,4
	0,1
	69,4
	100,0
	102,3

	Напитки
	тыс. дал
	556,0
	162,7
	713,6
	213,3
	157,7
	50,7
	128,4
	131,1

	Квас
	тыс. дал
	1 893,8
	1 077,7
	2 014,2
	1 107,0
	120,4
	29,3
	106,4
	102,7

	Вода
	тыс. дал
	604,2
	94,7
	851,2
	122,0
	247,0
	27,3
	140,9
	128,8

	всего
	 
	9 457,1
	4 292,0
	9 982,2
	4 468,7
	525,1
	176,7
	105,6
	104,1


Товарная продукция
	№
	Показатели
	Ед. изм.
	Факт 2014г.
	Факт 2013г.
	Темп роста, %
	Отклонение

	1.
	Товарная продукция в отпускных ценах с налогами
	тыс. руб.
	3 239 552,3
	3 085 578,5
	105,0
	153 973,8

	2.
	Товарная продукция в отпускных ценах без налогов
	тыс. руб.
	1 772 169,9
	1 637 300,5
	108,2
	134 869,4

	
	Натуральные показатели
	
	
	
	
	

	3.
	Пиво - всего
	тыс.дал.
	6 455,9
	6 383,4
	101,1
	72,4

	 
	в т.ч. - бутылочное
	тыс.дал.
	1 268,67
	1 415,31
	89,6
	-146,6

	 
	         - баночное
	тыс.дал.
	275,8
	239,9
	115,0
	35,9

	 
	         - пиво в ПЭТ
	тыс.дал.
	2 531,7
	2 396,5
	105,6
	135,2

	 
	         - кеговое
	тыс.дал.
	2 379,7
	2 331,7
	102,1
	48,0

	4.
	Безалкогольная продукция
	тыс.дал.
	3 661,1
	3 069,6
	119,3
	591,5

	 
	в т.ч. - напитки
	тыс.дал.
	748,9
	537,7
	139,3
	211,2

	 
	         - минеральная и питьевая вода
	тыс.дал.
	871,3
	610,7
	142,7
	260,6

	 
	         - квас брожения 
	тыс.дал.
	2 041,0
	1 921,2
	106,2
	119,8

	5. 
	Солод ржаной
	тонн
	2 160,0
	2 147,0
	100,6
	13,0


Основными видами деятельности Общества в отчетном году оставались производство пива, кваса брожения, безалкогольной продукции и солода. 

Структура товарной продукции (без налогов):
(%)

	Вид продукции
	2013
	2014

	Пиво
	72,1
	71,0

	Напитки
	2,8
	3,4

	Квас
	18,9
	18,9

	Вода
	1,9
	2,6

	Солод ржаной
	3,5
	2,2

	Прочая
	0,8
	1,9

	Всего
	100,0
	100,0


Товарный оборот по сравнению с прошлым годом увеличился на 154 млн. руб. и составил 3,2 млрд. рублей. Чистый товарооборот увеличился на 135 млн. руб., и  составил 1,8 млрд. руб. На рост товарной продукции (без налогов) повлияли рост объемов производства, изменение структуры и цены произведенной продукции.  С начала отчетного года, с целью компенсирования издержек (рост акцизов и  рост цен на сырье), была повышена цена на пиво (на 12%). По остальным видам продукции цены поднимались в течении года.
Пиво

В отчетном году объем производства пива составил 101,1% к уровню 2013 года, причем в 1 полугодие 2014 года было произведено пива на 132 тыс. дал больше чем в 1 полугодии прошлого года, при этом отмечалась нехватка пива в мае - июне в связи с ограничением производственных мощностей. 
Динамика производства пива в 2013 - 2014 гг. по кварталам.
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Темп роста пивных продаж в 2014 году к уровню 2013 года составил 100,0%. Изменения структуры продаж по упаковке произошли в основном по тарированному пиву. 
Структура продаж пива по видам упаковки в 2013 и 2014гг.
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Безалкогольная продукция
Выпуск безалкогольной продукции в целом увеличился на 19,3%, в т.ч. по квасу брожения на 6,2%, по минеральной и питьевой воде – на 42,7%, по напиткам – на 39,3%. Номинальное увеличение по всей безалкогольной продукции составило 591,5 тыс. дал. 

Динамика производства безалкогольной продукции в 2013-2014 гг. (тыс. дал)
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Сбытовая деятельность

Сбытовая деятельность ОАО «Букет Чувашии» осуществлялась несколькими каналами: отделом прямых продаж, одним местным и пятью региональными дистрибьюторами. 

По сравнению с прошлым годом структура продаж пива по каналам сбыта изменилась незначительно, продажи по Чувашии (прямые продажи и через местного дистрибьютора) – уменьшились на 69 тыс. дал., т.е. на 2%, соответствующее увеличение сложилось по региональным продажам.

Каналы сбыта пива.
	2013 г.
	2014 г.
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География продаж в 2014 году.
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Продажи кваса осуществлялись через те же каналы сбыта. Здесь рост продаж достигнут за счет местного рынка, чья доля в общих продажах увеличилась на 2% и составила 45%.
Каналы сбыта кваса.
	2013 г.
	2014 г.

	[image: image17.png]MpAmbie

npoaa: MecTHbit
14.6% ACTPHE bHoT
op; 28,5%
PervioHansH
bie
AnCTpHBLIOT

opbl; 56,9%




	[image: image18.png]MpAmbie

Mecrin
npoRa
P AncTpHE BT
: 0p: 25.9%
PeronansH
o
AMCTPMBLIT

opsl; 55,0%






География продаж кваса в 2014 г.
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По сравнению с прошлым годом продажи кваса увеличились на 120,4 тыс. дал, из которых на 91,1 тыс. дал – по Чувашской республике и на 29,3 тыс. дал – по регионам. 
Суммарные объемы продаж жидких видов продукции за 2013, 2014 годы.
	 
	Ед. изм.
	2013
	2014

	Объемы продаж пива, напитков, кваса, воды, всего
	тыс. дал
	9 457
	9 982

	в т.ч. объемы региональных продаж 
	тыс. дал
	4 292
	4 469

	Доля региональных продаж
	%
	45,3
	44,8


Труд и оплата труда
Численность и заработная плата
	№
	Показатели
	Ед. изм.
	 2013 г.
	 2014 г.
	Темп роста, %
	Отклонение

	1.
	Среднесписочная численность всего персонала
	чел.
	720
	725
	100,7
	5

	 
	в т.ч. по основной деятельности
	чел.
	672
	679
	101,0
	7

	2.
	Фонд оплаты труда всего
	тыс.руб.
	219 740
	227 436
	103,5
	7 696,5

	 
	 в т.ч. по основной деятельности
	тыс.руб.
	205 482
	213 697
	104,0
	8 214,5

	3.
	Среднемесячная заработная плата           всего персонал
	руб.
	25 254
	25 955
	103,2
	813,0

	 
	в т.ч. по основной деятельности
	руб.
	25 500
	26 246
	102,9
	746,0


Среднесписочная численность в 2014 году составила 725 человек и увеличилась по сравнению с аналогичным показателем прошлого года на 5 человек, в т.ч. по основной деятельности на 7 человек. Дополнительные штатные единицы были введены в связи с открытием новых производственных участков.
Прирост ФОТ 2014 года к 2013 году составил 7,7 млн. руб. и сложился за счет роста объемов производства и роста численности, а так же в связи с плановым увеличением окладов и тарифных ставок сначала года на 6%. Среднемесячная начисленная заработная плата на одного работника составила 25 955 руб. и увеличилась по сравнению с прошлым годом на 3,2%. 
Кадровая политика
Целью реализации кадровой политики ОАО «Букет Чувашии» является формирование сплочённого и компетентного персонала, способного эффективно решать поставленные задачи и обеспечивающего эффективную работу.

Предприятие работает при оптимальной численности. Укомплектованность кадрами составляет 100%. 

По состоянию на 01.01.2015 года списочная численность работников ОАО «Букет Чувашии» составляла 719 работников. 

Структура персонала ОАО «Букет Чувашии» по категориям

	 
	на 01.01.2012
	на 01.01.2013
	на 01.01.2014
	на 01.01.2015

	Списочная численность, всего
	614
	658
	729
	719

	в т.ч.:   - руководители
	50
	51
	53
	50

	                        - специалисты
	105
	123
	139
	134

	                              - рабочие
	393
	463
	508
	505

	                      - служащие
	20
	21
	29
	30


Доля, приходящаяся на рабочих, составляет 70,2% от всей численности работников предприятия. 

Доля  руководителей  равна 6,9% .

Доля специалистов и служащих 22,8% .

 Удельный вес руководителей и служащих остается практически неизменным. Увеличение доли специалистов и рабочих  связано с расширением производства.
Возрастная структура персонала

	Возраст
	на 01.01.2012
	на  01.01.2013
	на 01.01.2014
	На 01.01.2015

	до 30 лет
	212
	225
	266
	213

	от 30 до 50 лет
	291
	288
	325
	335

	старше 50 лет
	111
	145
	138
	171


Средний возраст работников 39 лет. Молодежь до 30 лет составляет 30 %. Основную долю составляет персонал в возрасте от 30 до 50 лет (47 %). 

Качественный состав работников по образованию

	Образование
	на 01.01.2012
	на  01.01.2013
	на 01.01.2014
	На 01.01.2015

	
	числ.
	доля, %
	числ.
	доля, %
	числ.
	доля,%
	числ.
	доля,%

	высшее проф.
	197
	32
	230
	35
	290
	40
	286
	40

	среднее проф.
	166
	27
	167
	26
	129
	18
	140
	19

	начальное проф.
	110
	18
	120
	18
	136
	19
	130
	18

	среднее
	141
	23
	141
	21
	174
	23
	163
	23

	Всего
	614
	100
	658
	100
	729
	100
	719
	100


На 01.01.2015 года 40% работников из общего состава персонала имеют высшее профессиональное образование, 19% работников имеют среднее профессиональное образование, 41% работников имеют начальное профессиональное и среднее образование.
Сведения о подготовке, переподготовке и повышении квалификации работников. 

Затраты на подготовку персонала в 2014 году составили 454 170. 15 рублей. Доля персонала, прошедшего обучение в 2014 году составила 62% 

Количество обученных за последние три года
	Вид обучения
	2011 г.
	2012 г.
	2013г.
	2014г.

	Всего, в т.ч
	425
	650
	537
	449

	Профессиональная подготовка, переподготовка, повышение квалификации рабочих
	348
	476
	200
	175

	Повышение квалификации руководителей и специалистов
	77
	174
	337
	274


Обучение проводится по сводному плану подготовки персонала ОАО «Букет Чувашии» и имеет несколько направлений: совершенствование технологии в пивоварении и производстве безалкогольной продукции, микробиология и стандартизация, работа с персоналом,  охрана труда, пожарная безопасность, промышленная безопасность в области качества и безопасности пищевой продукции, санитарно - гигиеническое обучение.

Социальная политика

Эффективность работы сотрудников во многом зависит от уровня их социальной защищенности. Социальные вопросы руководство Общества решает, используя различные методы мотивации, регламентированные коллективным договором:

- работающим обеспечена достойная заработная плата – 25 955руб., уровень которой превышает республиканский (20 351,4 руб.) на 27,5% (данные Чувашстат по итогам 2014г.);

- проводились поощрительные выплаты персоналу к праздничным датам, в связи с получением наград различного уровня;

- нуждающимся оказывалась материальная помощь;

- созданы хорошие условия труда, персонал обеспечен спецодеждой, комнатами приема пищи, душевыми;

- заводской столовой обеспечивается доступное и качественное питание;

- проявлением заботы о здоровье трудящихся является содержание здравпункта, спортивно-оздоровительного комплекса, проведение ежегодных медосмотров;

- в целях мотивации повышения профессионального уровня проводятся конкурсы профмастерства «Лучший по профессии», победители которого получают с 2013 года  в течение двух лет ежемесячно профессиональную надбавку;

- для детей работников предоставляются  подарки к новому году; 

- работникам-участникам боевых действий, ветеранам, бывшим работникам фирмы, оказывается материальная помощь ко Дню Защитника Отечества, ко Дню Победы и ко Дню пожилых людей.

Большое внимание уделяется формированию духа корпоративного единства. Поддерживают традиции такие спортивные мероприятия как переходящий кубок по волейболу и бадминтону, массовый забег, посвященный «Дню пивовара», «День Бегуна» и «Лыжня Букета». 

Проводимые мероприятия способствуют поднятию корпоративного духа в коллективе, сопричастности к достижениям завода и повышению его имиджа.

Использование энергоресурсов.

Потребление топливно-энергетических ресурсов за 2013-2014 годы.
	  - в натуральном выражении
	
	
	

	Вид энергоресурсов
	2013г.
	2014г.
	Изменение

	
	
	
	кол-во
	%

	Электроэнергия (тыс. кВт)
	15 025,60
	16 393,47
	1 367,87
	109,1

	Газ (тыс. куб. м)
	6 132,50
	6 435,51
	303,01
	104,9

	Газ сжиженный
	37,37
	35,19
	-2,18
	94,2

	Бензин автомобильный (тыс.л.)
	58,303
	62,126
	3,82
	106,6

	Дизельное топливо (тыс. л.)
	0,745
	0,43
	-0,32
	57,7

	Мазут топочный
	0
	0
	0,00
	0,0

	
	
	
	
	

	   - в стоимостном выражении (тыс. руб. с НДС)
	
	

	Вид энергоресурсов
	2013г.
	2014г.
	Изменение

	
	
	
	сумма
	%

	Электроэнергия
	62 394,00
	72 571,09
	10 177,09
	116,3

	Газ
	30 863,90
	34 041,30
	3 177,40
	110,3

	Газ сжиженный
	463,85
	434,18
	-29,67
	93,6

	Бензин автомобильный
	2 040,31
	2 050,42
	10,12
	100,5

	Дизельное топливо
	25,21
	11,66
	-13,55
	46,3

	Мазут топочный
	0,00
	0,00
	0,00
	0,0

	Всего
	95 787,26
	109 108,65
	13 321,39
	113,9

	
	93 721,75
	107 046,57
	13 324,82
	114,2

	   - расценки
	
	
	
	

	Вид энергоресурсов
	2013г.
	2014г.
	Изменение

	
	
	
	сумма
	%

	Электроэнергия
	4,15
	4,43
	0,27
	106,6

	Газ
	5,03
	5,29
	0,26
	105,1

	Газ сжиженный
	12,41
	12,34
	-0,07
	99,4

	Бензин автомобильный
	34,99
	33,00
	-1,99
	94,3

	Дизельное топливо
	33,82
	27,12
	-6,70
	80,2

	Мазут топочный
	0,00
	0,00
	0,00
	0,0


Для осуществления производственно-сбытовой деятельности использовались следующие энергетические ресурсы: электрическая энергия, природный газ, сжиженный газ, бензин автомобильный, дизельное топливо.  
По сравнению с прошлым годом по основным видам топливно-энергетических ресурсов, - электроэнергия и газ природный, - количественное потребление продолжает расти. Связано это с ростом объемов производства продукции, с увеличением количества используемого оборудования и с расширением производственных площадей.
Сжиженный газ, применяемый для заправки погрузчиков, уменьшился в потреблении на 5,8%. Потребление бензина, используемого для обслуживания оборудования, увеличилось. Топочный мазут в 2014 году, так же как и в 2013 году, не использовался.
В денежном выражении расходы по потребленным энергоресурсам составили 109,1 млн. рублей. Без учета сжиженного газа, бензина и дизельного топлива  расходы по основным энергоресурсам, газу и электроэнергии составили 106,6 млн. руб. и  увеличились по сравнению с прошлым годом на 13,3 млн. руб., т.е. на 14,3%.  При этом среднегодовые расценки по потреблению электроэнергии увеличились на 6,6%, по газу природному – на 5,1%.
Инвестиционная деятельность.

Инвестиционная программа 2014 года включала как новые направления инвестиций, так продолжала и завершала проекты, начатые в 2013 году. Объем финансовых ресурсов, направленных на финансирование инвестиционной деятельности составил белее 240 млн. руб. (без НДС). Источники финансирования – собственные и заемные средства. 
 Финансовые вложения 2014 года были направлены на решение следующих задач:
- приобретение оборудования по очистке водопроводной воды используемой в производстве основной продукции;

- приобретение дополнительной углекислотной станции, увеличивающей объем производства СО2 в два раза;

- приобретение дополнительной линии фильтрации, увеличивающей объем фильтрации  в 1,7 раза;
- строительство пристроя к подсобному корпусу, с целью расширения производственно-подсобных площадей;
- реконструкция варочного цеха с целью расширения производственных площадей;
- приобретение и установка сушильного оборудования в солодовенно-элеваторном цехе, с целью увеличения производственных мощностей в 1,3 раза;
- обновление автотранспорта;

- обновление и модернизация оборудования основных цехов.
Финансирование капитальных вложений в 2014 году.
	№ п/п
	Задачи
	Эффект
	Подразделение, цех
	Наименование оборудования, виды работ
	Стоимость, тыс. руб. без НДС

	1
	Приобретение оборудования по очистке водопроводной воды
	Очищение и обеззараживание используемой воды
	ВЦ
	Всего, в т.ч.
	11 040,81

	
	
	
	
	Приобретение и установка оборудования
	4 770,19

	
	
	
	
	Трубопроводы технологические
	6 270,62

	 

2
	Приобретение углекислотной станции
	Расширение мощностей по производству, очистке и хранению углекислоты. Устранение дефицита углекислоты для основного производства.
	 
	Всего, в т.ч.
	33 685,27

	
	
	
	 
	Приобретение оборудования и емкостей
	29 025,14

	
	
	
	ХКЦ
	Строительство пристроя
	4 660,13

	№ п/п
	Задачи
	Эффект
	Подразделение, цех
	Наименование оборудования, виды работ
	Стоимость, тыс. руб. без НДС

	3
	Приобретение фильтрационного оборудования
	Расширение фильтрационных мощностей
	БЛЦ
	Всего, в т.ч.
	143 067,31

	
	
	
	
	Приобретение, установка оборудования
	128 004,50

	
	
	
	
	Устройство санобработки
	3 455,85

	
	
	
	
	Трубопроводы, электрическая обвязка оборудования
	11 606,96

	4
	Строительство пристроя к подсобному корпусу
	Расширение производственно-складских помещений
	РСУ
	Строительные материалы, услуги
	10 978,02

	5
	Реконструкция варочного цеха со строительством пристроя
	Расширение производственных площадей
	ВЦ
	Строительные материалы, услуги
	3 161,32

	6
	Приобретение и установка сушильного оборудования
	Расширение сушильных мощностей. Увеличение производства ячменного солода на 30%
	СЭЦ
	Приобретение оборудования, строительных материалов, услуг
	5 077,82

	7
	Приобретение автотранспорта
	Активизация сбыта, обновление парка АТС, погрузчики и гидравлические тележки Логистического центра 
	 
	Приобретение автотранспорта
	18 437,42

	8
	Модернизация энергетического хозяйства
	Обновление сетей и оборудования для безаварийной работы
	Энергоучасток, электроцех
	Приобретение оборудования
	2 137,61

	9
	Прочие
	Обновление и модернизация оборудования, реконструкция площадей
	 
	Всего, в т.ч.
	18 555,41

	
	
	
	Мельничный комплекс
	Дооборудование
	2 457,49

	
	
	
	ВЦ
	Насосы, замена лифтов
	1 648,47

	
	
	
	БЛЦ
	Охладитель пива
	1 867,30

	
	
	
	СЭЦ
	Замена лифтов, насосы
	2 313,04

	
	
	
	ПТЦ, ПСК
	Дооборудование складских помещений
	208,36

	
	
	
	БАН, ЦРПК, ЦБРП
	Реконструкция помещений, замена оборудования
	2 906,52

	
	
	
	Прочие
	Лабораторное оборудование, вычислительная техника, зарядное оборудование и т.д.
	7 154,24

	ВСЕГО
	246 141,00


4. ФИНАНСОВО-ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ ОБЩЕСТВА

На формирование финансового результата деятельности общества в 2014 году влияли следующие факторы. Доходная часть, связанная с производственной деятельностью, по сравнению с 2013 годом увеличилась на 8,3% за счет роста объемов производства по всем видам продукции и роста цен на продукцию. Рост расходной части вызван удорожанием себестоимости единицы продукции в части расходов на сырье и энергоресурсы. Сырьевое удорожание на единицу продукции наблюдалось по всем видам продукции. Фактор роста цен на сырье оказал влияние на себестоимость в размере 35,3 млн. руб.
Удорожание энергоресурсов сложилось вследствие повышения тарифов на энергоносители с 1 июля 2014г, что привело к удорожанию 1 дала жидкой продукции на 6,1% (по электроэнергии на 8,7%, по газу – на 3,1%, по воде на 2,8%).

На рост себестоимости так же повлияло проводимое техническое перевооружение предприятия. Амортизационные отчисления и затраты на ремонт основных средств суммарно увеличились по сравнению с прошлым годом на 45,3 млн. руб.
Увеличение размера ставки акцизов со 150 до 180 руб. за дал. грозило уменьшением прибыли в размере 186 млн. руб. С целью компенсации данных рисков с начала 2014 года было предпринято повышение цены на пиво. Однако, полностью компенсировать издержки не удалось, по причине ограничения рыночными ценами. В результате вышеуказанных причин прибыль от продаж снизилась на 3,8% и составила 170,7 млн. руб. 
Убыток от прочей операционной деятельности в отчетном году по сравнению с прошлым годом не изменился и сложился в размере 150,3 млн. руб. Однако изменилась его структура: сумма уплаченных % по кредитам уменьшилась на 12,7 млн. руб., соответственно увеличился убыток от прочих операции (курсовые разницы, бонус покупателю, списание ТМЦ пришедших в негодность, страховые взносы по выплатам из фонда потребления, услуги банков, плата за сбросы в канал стоки).
В целом размер прибыли до налогообложения составил 20,4 млн. руб. и уменьшился по сравнению с предыдущим годом на 26,0%, т.е. на 7,2 млн. руб. Размер чистой прибыли составил 11,4 млн. руб. 
Показатели формирования финансового результата за 2014г. по сравнению с 2013г.:
	N п/п
	Показатели
	2014 г.
	2013 г.
	Отклонение, 
	Темп роста, %.

	
	
	тыс. руб.
	тыс. руб.
	+ ,– 
	

	1
	2
	3
	3
	5
	6

	1
	Выручка от реализации товаров, продукции, работ, услуг
	1 903 443
	1 839 738
	63 705
	103,5

	1.1
	В т.ч. по продукции, услугам
	1 743 980
	1 610 610
	133 370
	108,3

	1.2
	           товар
	159 463
	229 128
	-69 665
	69,6

	2
	Себестоимость проданных товаров, продукции, работ, услуг, коммерческие и управленческие расходы
	1 732 734
	1 662 200
	70 534
	104,2

	2.1
	В т.ч. себестоимость по продукции, услугам
	1 222 444
	1 121 856
	100 588
	109,0

	2.2
	            Товар
	152 385
	221 253
	-68 867
	68,9

	2.3
	Коммерческие расходы
	283 099
	244 200
	38 899
	115,9

	2.4
	Управленческие расходы
	74 806
	74 892
	-86
	99,9

	3
	Прибыль от продаж (п. 1 -п.2)
	170 709
	177 538
	-6 829
	96,2

	4
	Проценты к уплате
	116 946
	129 660
	-12 714
	90,2

	5
	Проценты к получению
	7 676
	3 568
	4 108
	215,1

	6
	Результат от прочих доходов и расходов
	-40 992
	-23 823
	-17 169
	172,1

	7
	Прибыль (убыток) до налогообложения (п. З - п. 4 + п. 5+п.6)
	20 447
	27 623
	-7 176
	74,0

	8
	Текущий налог на прибыль и иные аналогичные обязательные платежи
	230
	11 532
	-11 302
	2,0

	9
	Отложенные налоговые активы, санкции и т.д.
	1 694
	-4 250
	5 944
	-39,9

	10
	Отложенные налоговые обязательства
	-11 074
	-3 837
	-7 237
	288,6

	11
	Прочее
	597
	-412
	1 009
	-144,9

	12
	Чистая прибыль (убыток) (п.7 - п.8 + п.9+п.10)
	11 434
	7 592
	3 842
	150,6


Показатели финансово-экономической деятельности общества за 2014 год по сравнению с 2013 годом отразили в себе вышеописанные изменения. 
Несмотря на рост объема товарной продукции (108,2%) темпы роста её себестоимости были активнее – 109% (влияние удорожания сырья и общепроизводственных расходов). Рост коммерческих расходов обусловлен ростом затрат на доставку продукции а так же проведением рекламной кампании. 
Размер дебиторской задолженности увеличился, и её оборачиваемость замедлилась на 23 дня. Кредиторская задолженность увеличилась  в связи с ростом текущей задолженности перед поставщиками и ростом текущей задолженности перед бюджетом, которые сложились вследствие роста объемов производства.
Показатели ликвидности характеризуют повышение платежеспособности предприятия в среднесрочной перспективе, но снижение платежеспособности в краткосрочной перспективе. Заемный капитал превышает собственный в 2,48 раза - влияние инвестиционных заимствований. 

Основные финансово-экономические показатели общества за 2013-2014г.:
	Показатели
	Ед. изм.
	2013 год
	2014 год
	Темп роста, %

	Выпуск пива в натуральном выражении
	тыс. дал
	6 383
	6 456
	101,1

	Продажи пива в натуральном выражении
	тыс. дал
	6 403
	6 403
	100,0

	Выпуск товарной продукции
	тыс.руб.
	1 637 300
	1 772 170
	108,2

	Выручка от реализации продукции, работ и услуг
	тыс.руб.
	1 610 610
	1 743 980
	108,2

	Прибыль от продаж
	-«-
	177 538
	170 710
	96,2

	Прибыль до налогообложения
	-«-
	27 623
	20 448
	74,0

	Чистая прибыль
	-«-
	7 592
	11 325
	149,2

	Оборачиваемость оборотных средств
	дни
	           199,7   
	           220,9   
	110,6

	Оборачиваемость запасов
	дни
	62
	59
	94,5

	Оборачиваемость дебиторской задолженности
	дни
	129
	152
	117,6

	Дебиторская задолженность
	тыс.руб.
	650 460
	791 160
	121,6

	Кредиторская задолженность
	-«-
	310 676
	342 774
	110,3

	Рентабельность продаж
	%
	9,7
	9,0
	92,9

	Рентабельность продаж по чистой прибыли
	%
	0,4
	0,6
	144,2

	Затраты на 1 рубль реализованной продукции
	руб.
	0,90
	0,91
	100,8

	Коэффициент срочной ликвидности
	Коэф.
	0,582
	0,824
	141,5

	Коэффициент абсолютной ликвидности
	Коэф.
	0,029
	0,006
	20,3

	Коэффициент соотношения заемных и собственных средств
	Коэф.
	2,36
	2,48
	105,5

	Среднесписочная численность
	чел.
	724,5
	726,5
	100,3

	Среднемесячная заработная плата
	руб./чел
	25 275
	26 088
	103,2

	Производительность труда
	дал/чел
	8 811
	8 886
	100,9

	
	тыс. руб./чел
	2 259,9
	2 439,3
	107,9


Положительным остается превышение темпов роста производительности труда (107,9%) над темпами роста заработной платы (103,2%).
Начисленные налоговые платежи за 2014 год (тыс.руб.).
	Показатель
	Начислено

	Налог на добавленную стоимость
	310 586

	Акцизы
	1 145 337

	Налог на прибыль
	-359

	ЕСН
	69 024

	Налог на доходы с физических лиц
	29 393

	Налог на имущество
	12 787

	Земельный налог
	3 724

	Прочие налоги и сборы во внебюджетные фонды
	986

	Итого:
	1 571 478


5.
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ПРИБЫЛИ ОБЩЕСТВА
В 2014 году из распределенной чистой прибыли 2013 года в сумме 7 592 тыс. руб. израсходовано по фонду накопления – 926 тыс. руб., по фонду потребления – 6 666 тыс. руб. Остатка неиспользованной прибыли нет.
Чистую прибыль 2014 года в сумме 11 434 тыс. руб. предлагается распределить на фонд накопления в сумме 884 тыс. руб. и на  фонд потребления в сумме 10 550 тыс. руб. Смета распределения фонда потребления будет утверждена советом директоров.
6.
ЗАДАЧИ И ПЕРСПЕКТИВЫ ОБЩЕСТВА НА 2015 ГОД. 

Исходя из достигнутого, руководство Общества в качестве краткосрочных перспектив формулирует следующие задачи на 2015 год:

- произвести и реализовать приоритетный вид продукции - пиво в размере 6,4 млн. дал.;

- произвести и реализовать квас брожения в размере 2,0 млн. дал.;

- произвести и реализовать безалкогольную продукцию  - напитки, минеральную и питьевую воду, - суммарно в объеме не менее 1,55 млн. дал; 

- удержать региональные рынки, сохранив объем продаж в регионах, суммарно на уровне продаж 2014 года;

- в рамках инвестиционной программы начать финансирование проекта расширения варочного цеха, заключить договоры на приобретение оборудования, начать строительные работы по расширению помещений. На финансирование инвестиционной программы в 2015 году планируется направить до 200 млн. руб. Осуществлять вложения планируется за счет собственных и заемных средств.
7. ОСНОВНЫЕ ФАКТОРЫ РИСКА, СВЯЗАННЫЕ С ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ ОБЩЕСТВА

Имущественный ущерб обществу может быть причинен по причинам:

· посягательств извне с целью завладения имуществом фирмы, ее продукцией, которым необходимо противопоставить обеспечение чистоты сделки с партнерами, обеспечение исполнения партнерами своих обязательств по договорам, предотвращение возможных мошеннических действия с их стороны; обеспечение возврата долгов;

· агрессивной маркетинговой политики монополистов пивной индустрии;

· действий со стороны недобросовестных конкурентов;

· задержки в техническом перевооружении предприятия;
· ужесточение государственной и налоговой политики;

· изменение курса валют.

Сделки с продукцией фирмы совершаются лишь по надлежаще оформленным договорам (поставки, купли-продажи, товарного обмена, оказанных услуг и др.), прошедшим в юридическом отделе стадию правовой экспертизы. Надежность, платежеспособность партнера изучаются с момента возникновения намерений заключить с ним сделку. Решение о заключении договора принимается на основании положительного вывода о добросовестности партнера. Осуществляется постоянный контроль над своевременностью оплаты за продукцию клиентами. При возникновении долга (свыше оговоренного срока оплаты в договоре) отгрузка клиенту блокируется до поступления денег за отгруженную продукцию.

Такой подход минимизирует риск от возможных неправомерных действий партнеров, от не возврата денежных средств за поставленную продукцию.

Вся реализуемая продукция перевозится на автотранспорте. Это обстоятельство привносит еще один фактор риска: возможные потери как от прямых хищений при погрузке, транспортировке, выгрузке, так и от возможных ДТП. 

8.
СОСТАВ СОВЕТА ДИРЕКТОРОВ ОБЩЕСТВА, 

СВЕДЕНИЯ О ЧЛЕНАХ СОВЕТА ДИРЕКТОРОВ ОБЩЕСТВА

- На  31.12 2014г. 
	№ п/п
	Ф.И.О.
члена совета директоров
	Краткие биографические данные членов совета директоров
	Сведения о владении акциями,  % от уставного капитала

	1
	Валеев Ж.А.
	Заместитель генерального директора ООО «Евроазиатский регистратор», 1954 года рождения, проживает в г. Ижевске
	Нет

	2
	Круглов Д.П.

	Генеральный директор ОАО «Букет Чувашии», 1974 года рождения, проживает в г. Новочебоксарск
	Нет

	3
	Мешкова И.О.
	Специалист в ООО «Эрнст энд Янг»,
1990 года рождения, проживает в г. Москва
	Нет

	4
	Мешкова С.Г.
	Генеральный директор ООО «Корд», 1968 года рождения, проживает в г. Чебоксары
	Нет

	5
	Порядин А.Н.

	Управляющий ООО «Аврора», 1974 года рождения, проживает в г. Чебоксары
	Нет

	6
	Тихонов С.Г.

	Генеральный директор ООО «Коммтранс, 1970 года рождения, проживает в г. Чебоксары
	Нет

	7
	Торхов В.И.
	Председатель совета директоров ОАО «Прикампромпроект», 1955 года рождения, проживает в г. Ижевске
	Нет


9. СВЕДЕНИЯ О СОБЛЮДЕНИИ ОБЩЕСТВОМ КОДЕКСА КОРПОРАТИВНОГО ПОВЕДЕНИЯ
Кодекс корпоративного поведения, одобренный на заседании Правительства РФ от 28.11.2001 г. (протокол № 49), носит для акционерных обществ рекомендательный характер и в силу Распоряжения ФКЦБ от 04.04.2002 № 421/р ОАО «Букет Чувашии» в своей деятельности старается выполнять эти рекомендации. 

Генеральный директор

ОАО «Букет Чувашии» 





Д.П. Круглов
Заместитель  генерального директора

по экономике и финансам 
ОАО «Букет Чувашии»





М.Н. Андреева
Главный бухгалтер

ОАО «Букет Чувашии» 





И.В. Леухина
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